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1. Zielsetzung der Befragung

Befragung der Studierenden in Sachsen im 1. Semester:

> Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen

> Wahrnehmung und Wirkung der Kampagne ,Pack Dein Studium. Am
besten in Sachsen”

> positive und negative Wahrnehmungen beziglich des
Studienstandortes Sachsen

> Grunde fir die Studienstandortwabhl
> Aufmerksamkeit auf die Hochschulen
> Wahrnehmung der Hochschulen

> Beurteilung der Entscheidung der Studienstandortwahl
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1. Zielsetzung der Befragung

Schlussfolgerungen hinsichtlich:

v

Entscheidungsprozess fur den Studienstandort Sachsen
Starken und Schwachen des Studienstandortes Sachsen
Kommunikation des Studienstandortes Sachsen

Fortfiihrung der Kampagne ,Pack Dein Studium. Am besten in

Sachsen”
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2. Erhebungsdesign

> Zeitraum der Erhebung: 13.01.2010 bis 22.02.2010

> Art der Erhebung: schriftliche Befragung (online)

> Stichprobe: 2.344 Studierende im 1. Semester im

Freistaat Sachsen

(2008: 2.154 Studierende)
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3. Beschreibung der Stichprobe

> Durchschnittsalter der befragten Personen (n=2.344): 21 Jahre

alter als 30
26 bis 30 Jahre

Jahre 1,8%
6%

18 bis 20
Jahre
59%

>  Geschlecht (n=2.339)

48,1% 51,9%

Oweiblich
B mannlich
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. Beschreibung der Stichprobe

Bundesland, in dem das Abitur abgelegt wurde (n=2.375)

V)
Sachsen —642/0

neue Bundeslander 21,2%
(ohne Sachsen)

alte Bundeslander 5

0
Berlin 2,0%

[

0
Ausland 0.8%

=

11,7%

B 2009
7] 2008

0% 10%
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3. Beschreibung der Stichprobe

Bundesland, in dem das Abitur abgelegt wurde (n=2.386)

Sachsen
Thiringen 7,2%
Brandenburg 6,8%
Sachsen-Anhalt 4,4%

Bayern 3,2%
Niedersachsen 2,3%
Nordrhein-Westfalen 2,2%
Baden-Wirttemberg 2,2%
Mecklenburg-Vorpommern 2,1%
Berlin 2,1%

Hessen 1,1%

Ausland p0,9%

Schleswig-Holstein §0,6%

Rheinland-Pfalz §10,6%

Hamburg |0,2%

Bremen |0,1%

Saarland |[0,0%

64,1%

0% 20% 40%
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3. Beschreibung der Stichprobe

> Hochschule (n=2.386)

TU Dresden 33,1%
TU Chemnitz
Westsachsische Hochschule Zwickau
Hochschule f. Technik und Wirtschaft Dresden
Hochschule Mittweida
BA Glauchau
TU Bergakademie Freiberg
BA Breitenbrunn
BA Dresden
Universitat Leipzig
Evangelische Hochschule f. Soziale Arbeit Dresden
Hochschule f. Musik und Theater Leipzig
sonstige HS

. .
0% 20% 40% 60% 80%

Anmerkung: geringe Beteiligung Leipzig (Uni Leipzig, HTWK Leipzig und BA Leipzig)
aufgrund eigener/zeitgleicher Studierendenbefragung
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3. Beschreibung der Stichprobe

>  Fachrichtung/Fakultatszugehdrigkeit (n=2.355)

Ingenieurwissenschaften/Bauwesen 30,2%
Wirtschaft

Geistes- und Sozialwissenschaften
Mathematik/Naturwissenschaften
Informatik
Erziehungswissenschaften

Kunst

Medizin

Recht

sonstiges 9,6%

0% 20% 40% 60% 80%
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen — offene Frage
(4.528 Nennungen)

Nahe zum Wohnort 1.639
Keine Studiengebihren

Reputation der Hochschule

Studienangebot der Hochschule

Attraktive Studienumgebung (Stadte, Landschaften)
Diplomabschluss

Niedrige Lebenshaltungskosten

NC erfallt

Studium auf hohem Niveau

Gute berufliche Perspektiven

Gute Studienbedingungen

Personliche Griinde

Sonstiges

Mundpropaganda

0 250 500 750 1000 1250 1500 1750

Nennungen
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen (n=851) — Teil 1
ohne Sachsen

tudioren i Sa _
0
leben/studieren in Sachsen 43,0%
Durch das Studienangebot
0

meiner Hochschule _ 33’3A)

Aufenthalt in Sachsen _ 28,1%
Gesprache mit Freunden in _ 23.,4%

Sachsen

www .hochschulkompass.de _19,0%

Andere Internetportale _ 15,9%

Empfehlung der Eltern - 11,3%

www.studieren.de 10,2%
Mehrfachantworten mdglich

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen (n=851) — Teil 2
ohne Sachsen

Berufsberatung/Studienberatung - 9,6%

Informationen auf
0
Bildungsmessen - 8,0%

www studivz.net [} 7,5%

Informationen an meiner Schule - 6,7%

Berichterstattung Uber Sachsen
0
in den Medien -6’0A)

Informationen durch , Pack Dein

0
Studium. Am besten in I 1,9%

www.pack-dein-studium.de [ 1,4%

www.schuelervz.net |0,9%

www.facebook.com [0,2%

Mehrfachantworten mdglich

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen (ohne Sachsen) —
Sonstige Nennungen (113 Nennungen)

> Schileruni, Sommerakademie, Sommerschule Physik, Tag der offenen Tur
> Direkte Suche nach Universitaten bzw. speziellen Studienangeboten

> Empfehlung Arbeitgeber bzw. Praxispartner

> Die Zeit — Studienfthrer, CHE-Hochschulranking

> Habe langer in Sachsen gelebt

> Studiengang wird nur an meiner Hochschule angeboten
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen — Teil 1

nach Herkunft

Freunde von mir
leben/studieren in Sachsen

Studienangebot meiner
Hochschule

Besuch/Aufenthalt in Sachsen

Gesprache mit Freunden in
Sachsen

www.hochschulkompass.de
Andere Internetportale
Empfehlung der Eltern
www .studieren.de

Berufsberatung/Studienberatung

0%

|

35,6%
%

, 970
’

Hﬂﬁ%
4%
,0%

—_1|8,9%
20,8%
_M._ll%
19,4%
, 1%

9.3%
12,5%
|

11,7%
%

55,3%

10% 20% 30% 40% 50%

60%

O alte BL (n =279)

B neue BL (n =503)
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>

4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

Aufmerksamkeit auf den Studienstandort Sachsen — Teil 2

nach Herkunft

_ _ r 10,5%
Informationen auf Bildungsmessen 3.9%

. 9,7%
www .studivz.net 513%

8,0%

Informationen an meiner Schule
5,4%

Berichterstattung Uber Sachsen in den Medien -_—|4’209A)7%

Informationen durch , Pack Dein Studium. Am [l 2,0%
besten in Sachsen* 6,1%

0,8%
www.schuelervz.net 0.7%

facebook 0,2%
www.Tacenook.com 0’4%

0% 40% 80%

O alte BL (n =279) B neue BL (n =503)
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf gewahlte Hochschule (n=2.375)

Recherche im Internet 55,5%

Info durch Freunde 51,5%

Infomaterial der Hochschule
Teilnahme an Veranstaltungen

der Hochschule
Info durch Schule
Info durch Studenten, Absolv.,
Mitarbeiter
Info durch Familie

Messestand der Hochschule

Berichterstattung Medien

Berufsberater der Agentur fur
Arbeit

Info www.studivz.net

Pack Dein Studium. Am besten

in Sachsen.
Schulerpraktika/Projekttage/Bel L
NS
Mehrfachantworten
Info www.schuelervz.net moglich
0% 40% 80%
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf gewahlte Hochschule — Teil 1:
nach Herkunft

63,4%
64,2%

Recherche im Internet

Info durch Freunde 50,7%

Infomaterial der HS m 11,3%

Teilnahme an Veranstaltungen der HS m 15,5%

Info durch Schule 567%6%

Info durch Studenten, Absolv., Mitarbeiter m 13,9%

Info durch Familie w 20,9%

Messestand der Hochschule M 11,3%

Berichterstattung Medien :_lgi%cyg%

0% 40% 80%

Mehrfachantworten
Oalte BL (n = 279) B neue BL (n = 503) moglich

|
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4.1 Aufmerksamkeit auf den Studienstandort

Sachsen und die Hochschule

> Aufmerksamkeit auf gewahlte Hochschule — Teil 2:
nach Herkunft

Berufsberater der Agentur fir
Arbeit

Info ww w .studivz.net
1,0%
Schilerpraktika/Projekttage/Bel L ! >

5,2%
ZVS
3,6%

Pack Dein Studium. Am besten in 2,0%
Sachsen.

0,2%
Info ww w .schuelervz.net
]0,4%
0% 20% 40% 60% 80%
Mehrfachantworten
Oalte BL (n =279) B neue BL (n =503) moglich
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

> Bekanntheit der Kampagne Pack Dein Studium. Am besten in

Sachsen.
50%
40% -
30% -
20% - 17,0%
15,0% 14,0%
10% - 7,2%
0 : 5,3% 4,0%
0% T
Insgesamt Sachsen alte BL neue BL ohne  Ausland Berlin (n=50)
(n=2.344) (n=1.524) (n=279) Sachsen (n=19)

(n=503)
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

> Aufmerksamkeit und Bewertung der Kampagnenelemente - gesamt

60% mmmm Aufmerksamkeit (n=346) —O— Bew ertung der Niitzlichkeit 1
50% A

°1 251 1,
40% A 2.67 2.83 2 84 2,66

30% A 3
20% -

4
10% -

0% - -9

e \2
& o N N & o« o
SV W Q st O N 2
3 Q e o0 AQW WS \S
2 R\ O N \O W\ \
A\ ) \%\ ° o
N
o & & e B o
%e<\(\’(\ O oY <
\ \ ’
) ‘\06 \)6\&(\ 1= sehr niitzlich
9.2 SO — niitzlich
o 2 o 2= niitzlic
\ 3 CX‘O 3= teilweise nitzlich
Q° 4= nicht nutzlich
5= Uberhaupt nicht nutzlich
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

> Aufmerksamkeit und Bewertung der Kampagnenelemente - Sachsen

60% mmmm Aufmerksamkeit (n=259) —O— Bew ertung der Nutzlichkeit 1
50% -

2,53 1
40% + 2,83 2,80

2,83 2,99

30% - 00— 3
20% -
- 4
10% -
0% - | 5
e \2
¢ " S N <& N ™
N R S O ) (
o ) N N o N
,66\(\ \)(\Q\ \0‘ oV 3 o 6\6
aGV“ 6\@’,\"" \5\(\ ‘3‘(\6 \\(\\
NQ ) \(\\e( (2 ,6 QA \\
%e\\c' O 63(\ 6\\)«\ ’,(‘\)
\ N
« 2O Oe'\(\ \\)6\0 1= sehr niitzlich
o an\(“ oo 2= nitzlich
aq)& 3= teilweise nitzlich
4 4= nicht natzlich
5= Uberhaupt nicht nutzlich
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

>

Aufmerksamkeit und Bewertung der Kampagnenelemente - neue BL

B Aufmerksamkeit (n=36)

—O— Bew ertung der Nutzlichkeit

60% 1
1,89
50% - 1,90 ’
2,38 2 25 L,
40% - \\2,88 3,00
30% - - 3
20% -
L 4
10% A
0% - -9
, e \C
‘63 é\g60 o d\e(\ \‘e(\ ((\666 0((\ c\(\\)
W& oF o sl RS oo’ &
) o Q(\(\\ '(\de 13’530 6\\6\) 0\)\\) \\\\(\
e W & o @ ¢
3\
& E NPT e o
\ﬁ““\ﬁ e{\c\’(\ 0 6\0«\ ,\(00 1= sehr nitzlich
© .0(\'\ oW ‘\)((\' 2= nutzlich
e Oe\(\ 6\\)6\ 3= teilweise niitzlich
\&0( Q’a&\(\ Oé\(\ 4= nicht nitzlich
Q?}d\ 5= {iberhaupt nicht niitzlich
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>

4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

Aufmerksamkeit und Bewertung der Kampagnenelemente - alte BL

B Aufmerksamkeit (n=36)

—0O— Bew ertung der Nutzlichkeit

60% 1,25 1
0% | I
2,50 2,21 2,21 2,33 2,33 1,
40% -
3,25
30% A +3
20% A
+4
10% -

, \(\\e‘ O
N et o A\
o X .\\)6 "
-\0(\ © 6\\)
W\ Oe\ 6\\)
o o S
A\ Q% 193
?"}d\
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

> Bewertung der Kampagnenelemente — Vergleich Bundeslander

sehr nitzlich 1

2 -
3 -
4 -
Uberhaupt nicht
natzlich ' ' ' ' ' '
e Qo e o e \¢
O oS = oS = o o
S v ot S 02 o
o2 & O AN A \\00 S
de\ Q (\Q\ 0‘6\ 5\%\ @‘ 6\@«
W S N N <
o© e & 3 <@
Q (S o X
o W@ ° =Xe A
?)‘a‘\o oS a S <
2O <P WO —&— Sachsen (n=259)
\\ O
(«° o N
\(\,\0 Q@G\l‘ 06'\(\ Neue BL (ohne Sachsen) (n=36)
Q?}d\ Alte BL (n=39)
—— Gesamt (n=346)
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

Allgemeine Bekanntheit der Kampagne:

> Insgesamt kennen 15 % der Befragten die Kampagne

» 17 % der Sachsen kennen die Kampagne (mdgliche Bekanntheit durch
eine verstarkte regionale Medienberichterstattung)

» Tendenziell hOhere Bekanntheit bei Studierenden aus den alten
Bundeslandern (14 %) im Vergleich zu Studierenden aus den neuen
Bundeslandern ohne Sachsen (7,2 %)

Aufmerksamkeit einzelner Kampagnenelemente:
> die hochste Aufmerksamkeit wird tber die Internetprasenz erreicht

> Der Kampagnenspot (www.youtube.de) hat nur geringe Aufmerksamkeit
erzielt

> Der Pack Dein Studium — Truck hat nur ausgewahlte Schulen/Stadte
angefahren und daher nur eine vergleichsweise geringe Aufmerksamkeit bei
der Stichprobe erzielt
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4.2 Wahrnehmung und Beurteilung der Kampagne

Pack Dein Studium. Am besten in Sachsen.

Bewertung der Kampagnenelemente (gesamt):

> Als besonders nitzlich wurde die Internetseite bewertet
» Mit einem Wert von 2,51 (nitzlich — teilweise nutzlich) besteht hier
Optimierungspotenzial
Bewertung der Kampagnenelemente (alte Bundeslander):

> Obwohl der Truck weniger Interessierte erreichte, so bewerten diejenigen, die
damit erreicht wurden die Nutzlichkeit als sehr hoch (1,25)

> Weiterhin nttzlich waren Printanzeigen (2,21), Berichterstattung in den
Medien (2,21) und das Internet (2,50)

Bewertung der Kampagnenelemente (neue Bundeslander):

> Besonders nitzlich waren neben Printanzeigen (1,90), der Pack Dein Studium
Stand auf Bildungsmessen (1,89) sowie die Berichterstattung in den Medien
(2,25)
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4.3 Grinde fur die Studienstandortwahl

> Griunde fir die Studienstandortwahl — Teil 1: gesamt

trifft voll und ganz zu 1

4

trifft Gberhaupt nicht zu 5 . . . . . . . . T T T T T
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Grinde fur die Studienstandortwahl — Teil 2: gesamt
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4.3 Grunde fur die Studienstandortwabhl

> Grunde fir die Studienstandortwahl — Teil 1: nach Herkunft
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4.4 wahrgenommene Vorteile und Nachteile

eines Studiums in Sachsen

> wahrgenommene Vorteile und Nachteile - gesamt

Genannte Genannte
Vorteile Nachteile

2.728 389
Nennungen Nennungen
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4.4 wahrgenommene Vorteile und Nachteile

eines Studiums in Sachsen

> madgliche Vorteile eines Studiums in Sachsen (Meinungen):

,Ich lerne hier in Dresden einfach vollig anders denkende Menschen, Kulturen und
sogar Redewendungen kennen, was mich Tag fir Tag fasziniert. Selbst die Witze sind
hier anders als in NRW ...*

,Der Vorteil in Sachsen ist eindeutig, dass die Chancen nach dem Studium eine
Arbeitsstelle zu finden hoher sind als in anderen ostdeutschen Bundeslandern.*

,Ich denke Sachsen z&ahlt wirtschaftlich zu den starkeren Bundeslandern Deutschlands.
Somit ist ein Universitatsstandort in einer wirtschaftlich starken Region, wo man viel
eher Praktika findet oder vielleicht auch einen Betrieb, der einem das Masterstudium
finanziert, von Vorteil.”

,Hochschulen und Universitaten in Sachsen sind wesentlich moderner ausgestattet, als
im Westen. Es gibt keine tberfullten Horséle und keine Studiengebihren.”

,Man kann den Osten kennenlernen :) .“

,Die soziale Struktur und Kompetenz der Menschen, die ich hier kennen gelernt habe,
hat mich bis jetzt- bis auf wenige Ausnahmen- immer begeistert. Da kann man, wenn
man aus dem Westen kommt, viel von lernen. Die Lehre ist traditionsreicher, als in
anderen Bundeslandern.*
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4.4 wahrgenommene Vorteile und Nachteile

eines Studiums in Sachsen

> wahrgenommene Vorteile eines Studiums in Sachsen — offene Frage
(2.728 Nennungen)

Keine Studiengebuhren —988

Niedrige Lebenshaltungskosten I 306

e ZUm OO e — 273

Attraktive Studienumgebung I 165

Studium auf hohem Niveau sy 153
Reputation der Hochschule __ 08
Sachsische Mentalitat __ 92
Studienangebot der Hochschule __ 88

Breites Kultur- und Freizeitangebot I 87

Gute berufliche Perspektiven _65
I
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Nennungen
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4.4 wahrgenommene Vorteile und Nachteile

eines Studiums in Sachsen

> mdgliche Nachteile eines Studiums in Sachsen (Meinungen):

2Jnter Umstanden schlechtere Anerkennung des Studiums in alten Bundeslander,
spéater bei der Jobsuche, insbesondere flr Facher, die auch im Ranking nicht gut
abgeschnitten haben.”

,Habe die Befiirchtung dass der Abschluss in Sachsen in anderen Bundeslandern nicht
S0 gut angesehen ist”

,Ganz schlimmer und unbeliebter Dialekt-Sachsen wird mit Ossi gleichgesetzt und das
wirkt negativ.”

.Im Vergleich zu westdeutschen Bundeslandern eine geringere Anzahl an Betrieben zur
Auswahl im Bezug auf Praktika.”

.EVil. weniger Zusammenarbeit mit anderen européischen/aul3er-européischen
Universitaten/Firmen.”

»+Angebot ist noch nicht ausreichend, wenige moderne Studiengéange.”

,Hauptsitze von grof3en Firmen mehr im Westen und deswegen nicht so gute Chancen
auf hohen Einstieg ins Berufsleben.”
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4.4 wahrgenommene Vorteile und Nachteile

eines Studiums in Sachsen

> wahrgenommene Nachteile eines Studiums in Sachsen — offene Frage
(389 Nennungen)

Vorurteile gegenuber Sachsen h 64

Geringe/s Ansehen/Qualitat des Abschlusses I 64
Berufliche Moglichkeiten I 49
lange Heimfahrt I 36

geringe Internationalitat W17

kein schones Umfeld m15

Semesterticket nur beschrankt nutzbar m15

hoher Semesterbeitrag h13

Schlechtere Ausstattung der Hochschulen 11

weniger Praxisnahe Fll

0 250 500 750 1000
Nennungen
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

>  Positives und Negatives aus dem ersten Semester — gesamt
(offene Frage)

Positive Negative
Meinungen Meinungen

4.466 2.360
Nennungen Nennungen
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

Positives aus dem ersten Semester (Meinungen):

,Praxisnah! Dozenten wissen wovon sie reden! Sie haben selbst Erfahrung in der
Praxis.”

,ES ist eine kleine Hochschule in einer sehr grol3en Stadt- sie ist Uberschaubar- ein
guter "Betreuungsschlissel” (Verhaltnis Dozenten/ Studierende)- jeder kennt jeden-
sehr personlich- sie hat einen guten Ruf “.

,Mir gefallt die Praxisnédhe, dass sie sehr klein und dadurch sehr familiar ist. Jeder
kennt jeden und man hat ein sehr gutes Verhaltnis zu den Professoren. Die
Studenten sind sehr engagiert und interessante Menschen.*

.Kleine Seminargruppen - keine Studiengebthren - kompetente Dozenten-
praxisorientiertes Studieren “

, Das familidre Klima und die Anlage des Campus. “
,Dass es mein Studiengang noch als Diplomstudiengang gibt. “

,Die vielseitigen praktischen Moglichkeiten und die umfangreiche technische
Ausstattung ... “
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

> Vorteile der sachsischen Hochschulen
(4.466 Nennungen)

Uberschaubarkeit der Hochschule — 547

Kontakt zum Lehrpersonal i —— 480

technische Ausstattung der Hochschule I 306
Infrastruktur der Hochschule I 056
Nahe zur Praxis I 252

Mensa  — 249
Atmosphare der Hochschule | SS"w— >47
Breite und Tiefe des Lehrangebots |pu——— 4o

Kompetenz des Lehrpersonals [ 213

Bibliothek I 183

moderne Gebaude _ 183
0 250 500 750 1000

Nennungen
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

> Negatives aus dem ersten Semester (Meinungen):

.Parkplatzsituation und das Essen in der Mensa ist zu teuer.”
,Es sind zu kleine Raumlichkeiten und dafir zu viele Studierende.”

,Habe noch mehr Praxis erwartet, das Studium ist teils zu theoretisch, zu schnell,
wenn man keine Vorkenntnisse hat.”

,Notwendige Literatur in Hochschulbibliothek oft nicht verfligbar und die Mensa ist flr
die Anzahl der Studenten zu klein.”

.1 eilweise grol3e Distanz zwischen Professoren und Studierenden. Ausstattung der
Bibliothek mit bendétigten Lehrmaterialien nicht immer voll gewéhrleistet. Zu grol3e
Ubungs- und Seminargruppen. ”

»Wir haben stark mit dem Bachelor zu kdmpfen. Es ist nicht mdglich, dem gesamten
Stoff zu folgen. Manche Facher sind so schwer und kompakt mit Themen beladen,
dass wir einen 48-Stunden-Tag brauchten, um auch nur die Halfte zu schaffen. ”
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

> Nachteile der sachsischen Hochschulen
(2.360 Nennungen)

Zustand der Gebaude _240

Uberlastung der Lehrveranstaltungen I 230

Organisation des Studienablaufs I 136

weite Wege zwischen Uniteilen I 131

z.T. unubersichtliche Organisation
(Informationssuche/Ansprechpartner/uneinheitlich) | 131

Qualitat/Kontakt Professoren/Dozenten I 117

Organisation BA/MA-System . o2

allg. Ausstattung I S5

tuberfullte Mensa _ 83
|

0 250 500 750 1000

Nennungen
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

wahrgenommene Vorteile sachsischer Hochschulen (allgemein):

> Uberschaubarkeit der Hochschulen
> Kontaktmadglichkeiten/Kompetenz des Lehrpersonals
> Atmosphare der Hochschule
> Praxisnahe
wahrgenommene Vorteile sachsischer Hochschulen (spezifisch):
> Moderne Ausstattung der Hochschule
» Moderne Gebaude
» Gute technische Ausstattung

> Breite und Tiefe des Lehrangebots
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4.5 Wahrnehmung der Hochschulen

wahrgenommene Nachteile sachsischer Hochschulen (allgemein):
> Anlaufschwierigkeiten bei der Einflhrung des Bachelor/Master-Systems
» zu optimierender Studienablauf

» zu optimierende Organisation (Informationen sollten schnell/zentral
auffindbar sein, Ansprechpartner, Planung von Tutorien, einheitliche
Organisation zwischen Fakultaten)

wahrgenommene Nachteile sachsischer Hochschulen (spezifisch):
> Uberlastung einzelner Lehrveranstaltungen
> Kontaktmdglichkeiten zum Lehrpersonal
> Ausstattung der Hochschule
» Weite Wege zwischen den Uniteilen
» z.T. veralteter Zustand von Gebauden

» Mangelhafte technische Ausstattung
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4.6 Beurteilung der Entscheidung der Standortwahl

> Entscheidung fir die Hochschule (n=2.361):

»Ich bin sicher, dass ich mit der Wahl der Hochschule die richtige
Entscheidung getroffen habe.”

60%
0, .
50% 44 89
400 B 2009 (n= 2.361)
(U 0
35,2% 0 2008 (n= 2.148)
30% A
20% A
12,5%
10% 7 5'1%
2,5%
0o | | B e
stimme voll 2 3 4 stimme
und ganz zu < > Uberhaupt

nicht zu
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4.6 Beurteilung der Entscheidung der Standortwahl

>  Entscheidung fiir den Studiengang (n=2.368)

»Ich bin sicher, dass ich mit der Wahl meines Studienganges die
richtige Entscheidung getroffen habe.”

60%
50% -
40,6%
40% - 35,9%
W 2009 (n=2.368
30% - (n )
[0 2008 (n=2.140)
(0) -
20% 14,6%
10% A 17
5,5% 3.3%
o | | B
stimme voll 2 3 4 stimme
und ganz zu < > uberhaupt
nicht zu
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4.6 Beurteilung der Entscheidung der Standortwahl

> Wahrscheinlichkeit eines Hochschulwechsels (n=2.331)

.Es konnte sein, dass ich die Hochschule wahrend meines Studiums

wechsle.”
60%
50% - 49.5%
40% A
31.5% W 2009 (n=2.331
30% (n=2.331)
@ 2008 (n=2.144)
20% A
11,5%
10% -
3,6% 3,8(Vir——
0% -—— T T T T
sehr 2 3 4 sehr
wahrscheinlich < » unwahrscheinlich
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4.6 Beurteilung der Entscheidung der Standortwahl

> Wabhrscheinlichkeit eines Hochschulwechsels (n=2.317)
nach Herkunft

LEs konnte sein, dass ich die Hochschule wahrend meines Studiums

wechsle.”

Sachsen

neue BL

Ausland

alte BL

Berlin

-
—3,9
e
3,6 B 2009
[] 2008
1 2 3 4

sehr wahrscheinlich
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4.6 Beurteilung der Entscheidung der Standortwahl

> Wabhrscheinlichkeit eines Hochschulwechsels (n=2.064)
nach Fachrichtung

,Es konnte sein, dass ich die Hochschule wahrend meines
Studiums wechsle.”

informati | .
Ingenieurwissenschaften/Bauwesen [N £ 4
Medizin [ 4,3
Wirtschaft [ 42
Erziehungswissenschaften [N £ 2
Mathematik/Naturwissenschaften ([N £ 1
Kunst | 4.0
Geistes- und Sozialwissenschaften [ NN 3 ©
zunehmende
e ——— " Hochschulwecnsels

1 2 3 4 5
sehr wahrscheinlich sehr unwahrscheinlich
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. FAZIT — Grunde fur die

Studienstandortwahl Sachsen

> Keine Studiengebuhren

> Kostengunstiges Studieren

> Reputation der Hochschule

> Studienangebot der Hochschule

> Freizeit- und Kulturangebot der Stadt

> Attraktive Studienumgebung
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5. FAZIT — Probleme des Studienstandortes

Imageprobleme fir die Hochschulen in Sachsen durch:

>

>

>

Sachsen

Vorurteile und Stereotypen ggu. Sachsen
Beflirchtung eines geringeren Ansehens/Qualitat des Abschlusses

Geringes Wissen uber das Angebot der beruflichen

Entwicklungsmaoglichkeiten

LOsungsansatze:

>

Akkreditierung der Hochschulen/Studiengange konnte der Beflirchtung

eines geringeren Ansehens/Qualtitat des Abschlusses entgegenwirken

Berufliche Entwicklungsmaoglichkeiten und Praxispartner sollten noch

starker kommuniziert werden

Kampagne nutzen, um die Wahrnehmung Sachsens zu verandern
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5. FAZIT — Kampagne Pack Dein Studium.

Am besten in Sachsen

Optimierung/Ausbau des Internetauftritts:

> Damit die Internetseite wiederholt besucht und als Informationsquelle
genutzt wird, sollte auf:
» aktuelle Informationen der Hochschulen (Termine)
» haufig wechselnde Pressemeldungen
» Hervorheben/Beschreibung einzigartiger Studiengange

» Darstellung der beruflichen Perspektiven in Sachsen

geachtet werden.
Durchfihrung von Roadshows
> Ermdglicht eine gezielte und intensive Beratung von Interessierten

> Mdgliche Steigerung der Aufmerksamkeit im Vergleich zu 2008 durch die
Kombination mit dem sportlichen Event der Lauf-KulTour (2009) - (kann

erst nachstes Jahr ermittelt werden)
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5. FAZIT — Beurteilung der Entscheidung

der Standortwahl

Bindung an den Studienstandort Sachsen:

> Entscheidung sowohl hinsichtlich der gewahlten Hochschule als
auch des jeweiligen Studienganges wird als richtig und positiv

eingeschatzt

Die meisten der einmal gewonnenen Studierenden bleiben Gberwiegend dem

Hochschulstandort Sachsen treu.

Diese Studierende konnen als Multiplikatoren positive Wirkungen erzielen.
(wichtigster Grund fir die Wahrnehmung des Hochschulstandortes Sachsen —

,Freunde leben/studieren in Sachsen®)
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5. FAZIT — Argumente Pro

Studienstandort Sachsen

Positive Wahrnehmungen:

> Finanzielle Aspekte
» Keine Studiengebihren in Sachsen
» (Geringe Lebenshaltungskosten
> Studienumfeld
» Attraktive Freizeit- und Kulturangebote der Stadte

» Interessantes Studentenleben

> Hochschulen

>

A4

Ausstattung der Hochschulen

>

A4

Qualitat des Lehrangebotes

>

v

Kontakte zum Lehrpersonal

>

v

Reputation der Hochschulen

>

v

Vielfaltiges Studienangebot
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